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Conseil en développement des organisations 
d’intérêt général (accompagnement 
opérationnel, formation, animation)

Ancien responsable du développement des 
ressources d’Aide et Action (ONG sur l’éducation 
(13 Mio d’€ de collecte/an)

Communauté des fundraiseuses et 
fundraisers français

Organisme numéro 1 des formations sur le 
fundraising

2

Association française 
des fundraisers 

Philippe, Doazan

Collecte de fonds, Immersion et stratégie partie 1/219/12/2023
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14H00-17H00

19
DÉCEMBRE

14H00-17H00

30
JANVIER

25/09/2023

Session 1 : Se préparer : 
Immersion et stratégie partie 1

Session 2 : A l’abordage
Stratégie partie 2 et mise en action
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Rédiger une plateforme 
de discours donateurs

A l’issue de la 
formation, vous 
saurez

Construire un plan 
d’action stratégique de 
fundraising pour votre 
organisation

Identifier les différentes 
techniques de 
fundraising 

Rédiger des fiches 
projets et construire 
une base projet

4

Construire une liste de 
prospection de premier 
niveau

Collecte de fonds, Immersion et stratégie partie 1/219/12/2023
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Module 1 ⏤ Immersion dans l’univers du fundraising

Module 2 ⏤ Construire sa base de projets

Module 3 ⏤ Définir son objectif de collecte de fonds privés

Module 4 ⏤ Construire son chemin de collecte idéal

Module 5 ⏤ Réfléchir aux offres et contreparties donateurs 

Module 6 ⏤ Construire son discours donateur

6Collecte de fonds, Immersion et stratégie partie 1/219/12/2023
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1 I) Pourquoi mon 

organisation veut-elle 

collecter des fonds privés?
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2 Petit questionnaire 

de connaissances 

sur le fundraising!
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https://www.francegenerosites.org/ressources/panorama-national-des-generosites-2021/
https://admical.org/contenu/barometre-du-mecenat-dentreprise-2022
https://www.francegenerosites.org/ressources/barometre-de-la-generosite-2022-france-generosites-mai-2023/
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https://www.francegenerosites.org/chiffres-cles/#_ftn5
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https://admical.org/contenu/barometre-du-mecenat-dentreprise-2022
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Bitcoins
Blockchain 15
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3 Construire sa base 

de projets
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http://www.capdevant.fr/
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4

21IMPACT 2024 Collecte de fonds, Immersion et stratégie partie 1/219/12/2023

Définir son objectif de 

collecte de fonds privés
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https://argent-et-salaire.com/crowdlending/
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C: Compréhensible par tous
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5 Construire son chemin de 

collecte idéal
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6
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https://www.youtube.com/watch?v=HGNgj3j7XQs
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7 Construire son discours 

donateur

41IMPACT 2024 Collecte de fonds, Immersion et stratégie partie 1/219/12/2023



IMPACT 2024 42

✓

✓

✓

✓



IMPACT 2024 43



IMPACT 2024 44



IMPACT 2024 45

✓

✓

✓

✓

✓



IMPACT 2024 46



IMPACT 2024 47Collecte de fonds, Immersion et stratégie partie 1/219/12/2023

●

●

●

●

●



Philippe Doazan
AFF
philippe.doazan@wanadoo.fr

A VOUS !
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